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Hier wird

Zukunft gedacht

CONTENTshift, das Start-up-Forderprogramm des Borsenvereins,
geht in die Schlussrunde: mit Geschaftsideen, die das Lesen und
das Lernen ganz neu definieren. Ein Blick auf die fiinf Finalisten —
und auf die Bilanz des Vorjahressiegers. # cHRISTIANE PETERSEN
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SCHNELLER MEDIENWECHSEL

»  Chai ist ein franzosisches Start-up, das 2016 von Alexis
Botaya und Jean Philippe Marie de Chastenay gegriindet
wurde. Die beiden haben eine mobile App entwickelt, mit der
Biicher als Audiodateien weitergehért werden kénnen. »Chai
bietet einen Mehrwert fiir jedes gedruckte Buch, denn wir
sorgen daftr, dass Biicher auch im Rahmen des heutigen
Content-Konsumverhaltens eine Rolle spielen«, so Botaya.
Mit Chai wird das Mobilgerat zum Vorleser, Leser kénnen
unterwegs tiber ihre Kopfhérer »weiterlesen«. Der Wechsel
zurtick zum gedruckten Buch fallt leicht, weil Chai speichert,
wo die »Kopfhorer-Lektiire« geendet hat.

Allen Unkenrufen zum Trotz sei das gedruckte Buch nicht
tot, erklart Botaya. Wichtig sei es nur, fiir alle Lebenslagen
das richtige Medium zu finden. Fiir das franzésische Unter-
nehmen ist es besonders wichtig, mit CONTENTshift auch
den deutschen Markt und seine speziellen Bedurfnisse zu
verstehen. »Wir sind sehr gespannt auf den Austausch un-
tereinander und neue Erkenntnisse.«

CHAT

Fiir wen: Verlage, die Biicher mithilfe
einer mobilen App als Audiodateien zum
Weiterhdren anbieten machten

» Griindung: 2016

« Web: getchai.at
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KINDER ALS AUTOREN

»  WriteReader, ein dénisches Start-up,

wurde im Dezember 2012 ins Leben gerufen. Die Ge-
schiftsidee: Das Unternehmen erméglicht es Kindern
von drei bis zehn Jahren, eigene digitale Biicher zu versf-
fentlichen — wihrend sie dabei lesen und schreiben ler-
nen. »Kinder lernen am besten, wenn sie begeistert sind.
Und ihre Begeisterung ist grof}, wenn sie ihre eigenen Ge-
schichten erzihlen«, so Babar Baig, einer der Unterneh-
mensgriinder.

WriteReader kann auf wissenschaftliche Studien zuriick-
greifen, die beweisen, dass ihr Konzept die Lese- und
Schreibfahigkeiten von Kindern in nur sechs Wochen ver-
bessert. »Ein Beleg, der gerade fiir den deutschen Markt
hilfreich ist — hier sind die Latten fur den Markteinstieg ho-
her gehingte, so Baig. Umso grofer war die Freude tiber die
Teilnahme an CONTENTshift, denn die Ziele des Start-ups
sind hoch gesteckt: »Wir méchten weltweit so viele Kinder
wie moglich erreichen. Dies bedeutet, dass wir strategische
Partnerschaften mit relevanten Akteuren der Content-
Branche eingehen mussen.«

WRITEREADER

« Fiirwen: Kinder, die mit dem Tool ihre eigenen digitalen Biicher
erstellen, teilen und verdffentlichen kénnen - etwa mithilfe von
Lehrern. Partnerschaften mit
Inhalteproduzenten werden angestrebt {11

+ Griindung: 2012
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« Web: writereader.com

Children as Creators
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INTERAKTIVE WISSENSKARTEN

Informationen fi;,
> Die Kontextlab GmbH hat eine Nutzer sortigrep
Software entwickelt, mit der komplexe
Themen und Strukturen erkundet werden
kénnen. »Wir fassen komplexes Wissen visuell
zusammen und erméglichen es, auf spielerische Weise Zu-
sammenhange zu erkennen, so Mitgrinderin Julia Ko-
berlein. Die interaktiven Wissenskarten, die Kontextlab
anbietet, machen den Zugang zu hochkomplexen Themen
einfach.

Ziel des Start-ups ist es, mit diesem Instrument der Flut
an Informationen und immer mehr Hintergrundwissen zu
begegnen — und den Nutzer dabei zu unterstutzen, diese In-
formationen zu sortieren und zu nutzen. Kontextlab hat be-
reits mehrere Griinderstipendien erhalten und so die Soft-
ware und das eigene Onlinemagazin derkontext.com entwi-
ckeln kénnen, das unter anderem als »Testlabore fir die
Anwendung und Weiterentwicklung der eigenen Software
genutzt wird. »Mittlerweile werden wir von ganz unter-
schiedlichen Branchen angesprochen, fiir die unsere Lo-
sungen interessant sind, so Koberlein.

KONTEXTLAB

. Fiir wen: Unternehmen, Organisationen und Institutionen, die mittels

derWissensmanagementSoftware komplexe Inhalte vermitteln wollen

« Griindung: 2015
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l]‘bljmgsvideos und
Trainingspline fiir
Patienten

ZUM PATIENTENWOHL

> Bei Therapio erschlieRt sich das Potenzial fur die
Content-Branche erst auf den zweiten Blick: Das Start-up
bietet eine App fur Physio- und Ergo-Therapeuten sowie
Logopaden, mit der sie Patienten digital durch personali-
sierte Ubungsvideos und Trainingsplane begleiten kon-
nen. Far Therapeuten und Patienten bedeutet das einen
Win-Win-Effekt: Erstere konnen eine mafigeschneiderte
Therapie anbieten und die Bindung der Patienten zu Pra-
xen und Reha-Kliniken starken, letztere erhalten eine ef-
fektive, motivierende Nachbetreuung, so werden zum
Beispiel Ubungsplane direkt aufs Handy ibermittelt. Und
es gibt eine dritte Partei, fiir die das Forum interessant
ist: Medizinische Fachverlage, Gesundheitsunternehmen
sowie Fitnessanbieter kénnen ihren Content perspekti-
visch ebenfalls auf dieser Plattform anbieten - sodass
auch Arzte und Patienten profitieren.

Therapio ist erst Anfang 2017 gestartet und somit das
jiingste Start-up im CONTENTshift-Rennen — und die
Ziele sind anspruchvoll: »Wir wollen die fuhrende Platt-
form BEuropas fur digitale therapeutische Inhalte werdens,
erklart Griinder Artjom Pusch.

THERAPIO

« Fiir wen: Therapeuten, die damit personalisierte Ubungsvideos und
Trainingsplane fir Patienten erstellen kdnnen. Fachverlage, die ihren

Content anbieten
Therap.io #

« Gegriindet: 2017
« Web: therap.io
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£-Books mit
informatione
anreichern

ZUSATZWISSEN PER KLICK

-» Das E-Book aufwerten und mit einem
Klick kontextspezifische Zusatzinformationen
abrufbar machen - das ist die Geschiftsidee von L-Pub. Das
Offenbacher Start-up legte 2015 los, der Name steht fiir »Lear-
ning Publications«. Das sechsképfige Grinderteam hat eine
Technologie entwickelt, die digitalen Lesetext und kuratierte
Zusatzinformationen verkniipft — und das ohne hohen mone-
taren und redaktionellen Aufwand. »Unsere Idee ist, dass Zu-
satzinformationen im Produkt vorhanden sein sollten, zum
Beispiel als Pop-up, damit die Nutzer im Lesefluss bleiben und
zum Beispiel nicht ins Internet abwandern oder in Wérterbi-
chern nachschlagen mussen«, so Mitgriinder und Managing
Director David P. Steel.

Derzeit sei das Interesse insbesondere bei Fach- und Bil-
dungsverlagen grof, die Zielgruppe gehe aber weit dartiber hi-
naus. »Unsere Technologie kann auch auf Romane, Betriebs-
anleitungen, Magazine oder Prospekte angewendet werden,
so Steel. »Unsere L-Books haben das Potenzial, das Lesen und
auch das Lernen nachhaltig zu verbessern.« b

L-PUB

» Fiir wen: Fach- und Bildungsverlage, die ihre E-Books

mit Zusatzinformationen und
Lemntools anreichern wollen
« Gegriindet: 2015 U

« Web: [-Pub.com
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99 Uns wurde so
manche Tir gedffnet.

Karl-Ludwig von Wendt, Griinder von Papego und
CONTENTshift-Sieger des vergangenen Jahres

WAS MACHT EIGENTLICH PAPEGO,
CONTENT-START-UP 20167

> Fur den letztjahrigen CONTENTshift-
Gewinner Papego hat sich durch das Pro-
gramm viel verindert. »Uns hat CONTENT-
shift einen echten Schub gegeben. Mittlerwei-
le haben wir alle grofien und viele kleine Ver-
lage an Borde, berichtet Papego-Grinder Karl-
Ludwig von Wendt. Seine Papego-App
ermoglicht es, gedruckte Bucher auf dem
Smartphone oder dem Tablet weiterzulesen.
Nutzer miissen dazu nur die zuletzt gelesene
Seite ihres Buchs mit dem Handy fotografie-
ren und kénnen dann die Lektiire (bis zu
25 Prozent des Buchinhalts) mobil fortsetzen.
»Natiirlich ist die Weiterentwicklung kein
reiner Spaziergang, nur weil man bei
CONTENTSshift gewonnen hat. Aber es hilft
enorm, so manche Tir wird gedffnet«, sagt
von Wendt. Eine dieser Tiiren ist die strate-
gische Kooperation zwischen Papego und
Thalia. Der Filialist unterstiitzt Papego bei der
Erweiterung des iiber die App nutzbaren Ti-
telangebots und trigt die Kosten fiir das Ein-
richten mehrerer Hundert Verlagstitel. »Auch
wenn wir viel geschafft haben — wir haben
noch viel vor unse, zieht von Wendt Bilanz.

-

Informationen zum Programm finden Sie unter
contentshift.de, Einschétzungen der diesjahrigen
Juroren sind auf boersenblatt.net nachzulesen.

« Das Finale von CONTENTshift 2017 findet
am 12. Oktober auf der Frankfurter Buchmesse
statt - ein Pitch beim »Innovators Summite,

« Das Content-Start-up des Jahres erhdlt eine
Fordersumme von 10000 Euro.
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